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关于在淄川区东部山区规划建设农产品及中药材销售中心的建议
界别：医药卫生  提案者：刘亮  联系方式：13964410844
背景及问题分析
[bookmark: trouble]一、背景及问题分析
淄川区东部山区地理位置优越，生态环境良好，土质富含多种矿物质，孕育了品质优良的农产品及道地中药材，物产丰富。同时，该区域旅游资源富集，拥有潭溪山、齐山、马鞍山等知名景区，自然与人文景观交相辉映。近年来，随着周边高速公路网络的完善，该区域交通可达性显著提升，为文旅融合与商贸流通创造了前所未有的有利条件。为深入贯彻落实乡村振兴战略，推动区域经济高质量发展，充分挖掘东部山区的资源潜力，将生态优势、资源优势转化为产业优势、经济优势，特提出打造东部山区文旅融合品牌，并以此为契机，规划建设区域性农产品及中药材销售中心，构建“以文塑旅、以旅彰文、以旅促农、农旅融合”的产业发展新格局。一是资源优势显著，产品价值亟待释放。东部山区独特的土壤和气候条件，赋予了农产品（如特色林果、小杂粮等）和中药材（如黄芩、金银花、丹参等）优异的品质和较高的市场认可度。然而，目前这些优质产品多以原材料或初级加工品形式、分散化的模式进入市场，品牌效应不强，附加值不高，未能完全实现其应有的市场价值。建设专业的销售中心，有助于整合资源，提升产品标准化、品牌化水平，拓宽销售渠道。二是文旅基础雄厚，客源市场潜力巨大。 潭溪山、齐山、马鞍山等景区已具备较高的知名度和稳定的客流量。随着交通条件的改善，客源市场将进一步扩大。将优质农产品及中药材的展示、体验、销售与文化旅游紧密结合，能够有效延长游客停留时间，丰富旅游体验，同时为农产品及中药材开辟直面消费者的高效销售通路，实现“游客变顾客”的转化。三是产业融合需求迫切，协同效应可期。当前，东部山区的农业、旅游业发展仍存在一定程度的脱节。文化旅游对农业产业的带动作用尚未充分显现，农业资源也未有效转化为旅游吸引力。建设集展示展销、电商直播、文化旅游、体验加工、物流配送等功能于一体的农产品及中药材销售中心，可以成为连接文旅与农业的关键节点，促进产业链延伸、价值链提升，实现“1+1>2”的协同发展效应。四是交通瓶颈破除，区位优势凸显。周边高速公路的新建与贯通，极大地改善了东部山区的对外交通条件，不仅方便了游客涌入，也为农产品及中药材的快速集散、降低物流成本提供了坚实基础，为建设区域性销售中心创造了必备的交通物流支撑。五是助力乡村振兴，促进农民增收：。该项目的实施，能够直接带动山区农民增收致富，通过订单农业、入股分红、就近就业等多种方式，让农民分享产业链增值收益。同时，有助于吸引人才回流，激发乡村内生动力，对于巩固拓展脱贫攻坚成果、全面推进乡村振兴具有重要意义。
为实现上述目标，提出以下具体建议：

建议
二、建议
（一）高起点规划定位。建议由区政府牵头，组织文旅、农业、自然资源、规划、交通、商务等部门及相关镇办，对东部山区进行整体勘察和系统规划。明确将“文旅融合引领下的农产品及中药材集散中心”作为该区域发展的重要功能定位之一。销售中心的选址应充分考虑交通便利性、空间扩展性以及与主要景区的联动性。
（二）高标准建设销售中心实体平台。一是功能复合化。 中心应具备产品展示展销（设立农产品区、中药材区、深加工产品区等）、线上线下交易（嵌入电商直播基地、对接各大电商平台）、文化旅游服务（设置游客服务中心分点、特色体验区）、科普教育（介绍中药材知识、农耕文化）、品牌孵化、质量检测、冷链仓储、物流配送等综合功能。二是体验互动化。设立中药材炮制、农产品加工（如果蔬烘干、茶艺等）参观体验区，开发与景区联动的研学旅游线路，让游客在游览山水之余，能直观感受优质产品的生产过程和独特价值。三是建设特色化。建筑风格应与当地自然风貌、人文特色相协调，打造成为东部山区的新地标和旅游打卡点。
（三）强化品牌塑造与营销推广。一是统一打造“淄川东部山区”地域公用品牌，对符合标准的农产品、中药材进行品牌授权和包装设计提升。二是将销售中心纳入全区旅游宣传体系，在景区导览、旅游推介中加强宣传。定期举办特色农产品采摘节、中药材养生文化节、美食节等主题节庆活动，吸引客流，扩大影响力。三是积极运用新媒体、短视频等平台，开展内容营销、网红带货，拓展线上市场。
（四）完善产业支撑与配套政策。鼓励和支持新型农业经营主体、中药材种植合作社、加工企业与销售中心建立稳定的产销对接关系。引进和培育农产品、中药材精深加工企业，提升产品附加值。出台相关扶持政策，在土地、资金、人才、税收等方面对销售中心的建设运营、入驻企业、品牌创建等给予适当倾斜。加强质量安全监管，建立健全从田间到市场的全过程可追溯体系。
（五）创新运营管理模式。探索“政府引导、市场运作、企业主体、农户参与”的多元化运营机制。可引入有实力的专业运营团队负责中心的日常管理和市场开拓，确保其可持续健康发展。
综上所述，在淄川区东部山区规划建设农产品及中药材销售中心，是顺应发展趋势、发挥资源优势、推动产业融合、促进乡村振兴的重要举措。建议区政府予以高度重视，将其列入重点项目建设计划，尽快组织论证实施。
审查意见：同意立案
处理意见：由区农业农村局、区自然资源局、区文旅局、区市场监管局、区商务局、太河镇政府、区规划管理办公室办理
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